
НОВЫЕ РЫНКИ
Кейс по увеличению объема 
продаж стальной продукции 
Группы НЛМК



Кейс разработан экспертами ассоциации «МППМ» исключительно в образовательных целях в качестве задания кейс-
чемпионата «РазРеши». Данные кейса и технические подробности основаны на реальных показателях и прогнозах, однако вовсе 

не обязательно в точности с ними совпадают, поскольку в целях соблюдения коммерческой тайны в них  могли быть внесены 
незначительные коррективы, не искажающие общей картины деятельности  предприятия или состояния отрасли.
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